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Covid19 komunikācijas stratēģijas pamatelementi

 Pamats - valdības komunikācija - skaidra, laicīga, loģiska, vērsta uz iedzīvotāju rīcību, drošības sajūtas 
un informētības veidošanu

Valdības vēstījuma  vajadzīgā struktūra = problēmas aktualitāte + spēja kontrolēt+ argumentācija+  
sasniedzamais mērķis

 Komunikācijas rezultātam būtiska - aktīva, segmentēta nozaru komunikācija

 Papildus pamatelementiem 2021.gadā – koordinētas, starpnozariskas komunikācijas kampaņas: 

-uzsvars uz iedzīvotāju uzvedības modeļiem saslimstības problemātiskajās vidēs;

-aktualizēts atbalsts, apstākļi uzvedības modeļu realizēšanai



Fokuss 1: Iedzīvotāju rīcība Fokuss 2: Iedzīvotāju emocionālais un 
sociālekonomiskais stāvoklis

Mērķis Veicināt vīrusa izplatības samazināšanos, 
veicinot drošas uzvedības modeļu 

nostiprināšanos iedzīvotāju sadzīvē ilgtermiņā

Mazināt emocionālo spriedzi sabiedrībā, veicināt 
iedzīvotāju psiholoģisko noturību un pieejamā atbalsta 

instrumentu izmantošanu

Pieeja Vēlamā uzvedības modeļa veicināšana dažādās 
sadzīves vidēs, valodu grupās un reģionos: 

-darba vidē;
-privātā vidē;

-tirdzniecības un pakalpojumu sniegšanas 
vietās;

-mazākumtautību valodās runājošo iedzīvotāju 
grupās;

-Latvijas pierobežā

- Aktīva, veselīga un sabalansēta dzīves veida 
veicināšana atbilstoši epidemioloģiski vēlamajiem 

uzvedības modeļiem;

- Emocionālā atbalsta instrumentu izstrādes un 
izmantošanas veicināšana;

- Ekonomiskā atbalsta instrumentu izmantošanas 
veicināšana

Integrēto komunikācijas kampaņu mērķi un pieeja
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Līdzšinējo kampaņu piemēri I



Iepriekš realizēto kampaņu piemēri II


