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Likumprojekta „Grozījumi likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām” anotācija
 
	 I. Kādēļ normatīvais akts ir vajadzīgs

	1. Atsauce uz Deklarāciju par Ministru kabineta iecerēto darbību, politikas plānošanas dokumentu un citiem dokumentiem, kuros dots uzdevums izstrādāt normatīvā akta projektu
	Ministru kabineta 2009. gada 15. janvāra rīkojuma Nr. 14 „Par politisko partiju finansēšanas koncepciju” 3. punkts paredz uzdevumu Tieslietu ministrijai sadarbībā ar Korupcijas novēršanas un apkarošanas biroju sagatavot un tieslietu ministram līdz 2009. gada 30. martam iesniegt Ministru kabinetā normatīvo aktu projektus, kas nepieciešami Politisko partiju finansēšanas koncepcijas kopsavilkumā ietvertā risinājuma 3. varianta īstenošanai, kas cita starpā paredz spēkā esošo normatīvo aktu, kas regulē priekšvēlēšanu aģitāciju, pilnveidošanu.

	2. Pašreizējās situācijas raksturojums


	Spēkā esošais priekšvēlēšanu aģitācijas regulējums, kas galvenokārt ir ietverts likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms Saeimas vēlēšanām un Eiropas Parlamenta vēlēšanām” un likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām”, ir daļēji novecojis un neaptver visas pašreiz esošās problēmas.

Arī Augstākās tiesas Administratīvo lietu departaments savā 2006. gada 3. novembra blakuslēmumā saistībā ar lietu, kas bija ierosināta sakarā ar politiskās organizācijas (partijas) „Jaunie demokrāti” pieteikumu par Centrālās vēlēšanu komisijas 2006. gada 25. oktobra lēmuma Nr. 53 atcelšanu, partijas „Mūsu zeme” pieteikumu par Centrālās vēlēšanu komisijas 2006. gada 25. oktobra lēmuma atzīšanu par prettiesisku un notikušo 9. Saeimas vēlēšanu atzīšanu par nelikumīgām, politiskās organizācijas „Sociālā Taisnīguma partija” un politiskās organizācijas „Tēvzemes savienība” pieteikumu par Centrālās vēlēšanu komisijas 2006. gada 25. oktobra lēmuma Nr. 53 atzīšanu par prettiesisku un atceļamu, vērsa Ministru kabineta uzmanību uz nepieciešamību izveidot efektīvu, modernai demokrātiskai valstij atbilstošu vēlēšanu tiesiskuma kontroles mehānismu.

Politiskās reklāmas elektroniskajos plašsaziņas līdzekļos veido lielu daļu no partiju priekšvēlēšanu izdevumiem, ko izraisa iespēja ar politiskās reklāmas palīdzību iegūt popularitāti un attiecīgi arī vēlētāju balsis. Rezultātā politiskās organizācijas ir spiestas sacensties sevis reklamēšanā, lai netiktu izstumtas no politiskās aprites. Tas partijām rada nepieciešamību pēc lieliem finanšu līdzekļiem un nepieciešamību tos iegūt no dāvinātājiem (ziedotājiem). Savukārt vēlētāji ar šo reklāmu palīdzību netiek izglītoti un informēti par attiecīgo partiju programmu, mērķiem un uzskatiem.

Spēkā esošie normatīvie akti nepilnīgi risina jautājumu par ar partijām nesaistītu personu veiktu aģitāciju, nesniedzot skaidru šo personu definīciju, kā arī neparedzot, ka gadījumā, ja starp aģitatoru un politisko partiju pastāv finansiāla vai organizatoriska saistība, šīs personas veiktā priekšvēlēšanu aģitācija ir uzskatāma par dāvinājumu (ziedojumu) attiecīgajai politiskajai partijai un tās izdevumi tiek ieskaitīti šīs partijas priekšvēlēšanu izdevumos. Šāds regulējuma trūkums ļauj izmantot „trešās personas” kā veidu, lai apietu likumā noteikto priekšvēlēšanu izdevuma apjoma ierobežojumu, kā arī izvairītos no kontroles.

Partiju priekšvēlēšanu aģitācijā izmantotajiem drukātajiem priekšvēlēšanu aģitācijas materiāliem netiek norādīts attiecīgā priekšvēlēšanu aģitācijas materiāla izgatavotājs, kas apgrūtina Korupcijas novēršanas un apkarošanas biroja veicamos kontroles pasākumus, jo bieži vien ir grūti konstatēt šo materiālu izgatavotāju, maksātāju un darījuma vērtību. Tas savukārt prasa darbinieku nelietderīgu noslodzi un papildu resursus.

Radio un televīzijas likumā noteiktais raidorganizācijas pienākums uzglabāt programmu ierakstus ne mazāk kā vienu kalendāro mēnesi pēc raidīšanas dienas attiecībā uz priekšvēlēšanu aģitāciju ir pārāk īss, lai ļautu Radio un televīzijas padomei un Korupcijas novēršanas un apkarošanas birojam pilnvērtīgi veikt to kontroles funkcijas.

Spēkā esošajos normatīvajos aktos nav paredzēti nosacījumi, kādiem kritērijiem ir jāatbilst priekšvēlēšanu periodā izvietotajām sabiedriskās domas aptaujām. Eiropas Padomes Ministru komitejas rekomendācija Nr. (99)15 „Par pasākumiem saistībā ar priekšvēlēšanu kampaņu atspoguļošanu medijos” nosaka četrus kritērijus, kuru ievērošana dotu sabiedrībai pietiekamu informāciju, lai spētu izvērtēt aptaujas objektivitāti un lai aptaujas publiskošana pēdējās nedēļās pirms vēlēšanām nemaldinātu vēlētāju. Proti: 1) jānosauc aptaujas pasūtītājs un apmaksātājs; 2) jāidentificē organizācija, kas veica aptauju un izmantotā metodoloģija; 3) jānosauc izlases kopums un iespējamās statistikas kļūdas; 4) jānosauc laika posms, kad aptauja tika veikta.

Saskaņā ar likumu „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām” viena nosaukuma kandidātu sarakstā esošajiem kandidātiem ir tiesības bez maksas izmantot priekšvēlēšanu aģitācijai Latvijas Radio un Latvijas Televīzijas raidlaiku – kopējā apjomā 20 minūtes. Praksē minētais raidlaiks, lai gan kopumā ir ievērojama apjoma, tiek izmantots neracionāli – nesadalot to sīkākos raidlaikos.

Likums „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām” noteic nepieciešamību raidorganizācijām priekšvēlēšanu aģitācijas pārraidīšanai pie vienādiem nosacījumiem piemērot vienādus izcenojumus, paredzot, ka informācija par aģitācijas izvietošanas maksu un atlaidēm ir publiskojama pirms priekšvēlēšanu aģitācijas perioda. Praksē šīs tiesību normas darbojas tikai daļēji, jo likums tieši nenoteic raidorganizācijas pienākumu publiskot raidlaika izcenojumus visam priekšvēlēšanu aģitācijas periodam, kā arī neparedz sodu raidorganizācijām par likumā noteikto pienākumu neizpildi, tādējādi radot iespēju spekulācijām un izcenojumu maiņai dažādos priekšvēlēšanu aģitācijas perioda posmos. Tāpat likumā ietvertais Nacionālās radio un televīzijas padomes pienākums izcenojumus publiskot nekavējoties pēc to saņemšanas rada negodīgas konkurences iespējas starp raidorganizācijām, ļaujot vienai raidorganizācijai priekšlaicīgi uzzināt citas raidorganizācijas apstiprinātos raidlaika izcenojumus priekšvēlēšanu aģitācijas periodam.

	 3.  Normatīvā akta projekta būtība

 

 
	Likumprojekta „Grozījumi likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām”” (turpmāk – likumprojekts) mērķis ir pilnveidot priekšvēlēšanu aģitācijas tiesisko regulējumu, mazinot šobrīd priekšvēlēšanu aģitācijai raksturīgo vēlētāju izvēles ietekmēšanu ar reklāmai raksturīgiem paņēmieniem, nevis izglītojot un informējot vēlētāju, nosakot masu mediju pienākumus un atbildību priekšvēlēšanu aģitācijas materiālu izvietošanā, kā arī novēršot iespēju politiskajām partijām izmantot „trešās personas” kā veidu, lai apietu likumā noteikto priekšvēlēšanu izdevuma apjoma ierobežojumu un izvairīties no kontroles.
Ar likumprojektu tiek:
1) paredzēta iespēja viena nosaukuma kandidātu sarakstā esošajiem kandidātiem priekšvēlēšanu aģitācijai bez maksas paredzēto raidlaiku Latvijas Radio un Latvijas Televīzijā sadalīt vairākos raidlaikos, tādējādi veicinot šī raidlaika racionālu izmantošanu;
2) noteikts, ka katra partija ir tiesīga izvietot priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām divu stundu ilga kopējā raidlaika apjomā televīzijā un vienas stundas ilga kopējā raidlaika apjomā radio, vienlaikus nosakot trīs dienu periodu pirms vēlēšanām, kad nekāda priekšvēlēšanu aģitācija televīzijā un radio nav izvietojama, tādējādi mazinot partiju nepieciešamību pēc lieliem finanšu līdzekļiem, atkarību no ziedotājiem un optimizējot iespēju kontrolēt valsts sniegtā finansiālā atbalsta izlietojumu;

3) noteikts, ka raidorganizācijas Nacionālajai radio un televīzijas padomei, bet preses izdevumi Korupcijas novēršanas birojam raidlaika vai aģitācijas materiāla izvietošanas izcenojumus nosūta visam priekšvēlēšanu aģitācijas periodam, tādējādi novēršot iespēju masu saziņas līdzeklim ļaunprātīgi grozīt izcenojumus pēc to publiskošanas;

4) paredzēts, ka Nacionālā radio un televīzijas padome raidorganizāciju raidlaika izcenojumus, bet Korupcijas novēršanas un apkarošanas birojs aģitācijas materiāla izvietošanas izcenojumus publisko vienlaicīgi, kas novērš negodīgas konkurences iespējamību masu saziņas līdzekļu starpā, nepieļaujot iespēju vienam masu saziņas līdzeklim uzzināt cita masu saziņas līdzekļa noteiktos izcenojumus;

5) noteikts, ka gadījumā, ja masu saziņas līdzeklis nav nosūtījis raidlaika vai aģitācijas materiāla izvietošanas izcenojumus attiecīgi Nacionālajai radio un televīzijas padomei vai Korupcijas novēršanas un apkarošanas birojam, tas nav tiesīgs priekšvēlēšanu aģitācijas periodā izvietot priekšvēlēšanu aģitācijas materiālu. Tādējādi tiek nodrošināta likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām” ietverto tiesību normu izpilde;

6) noteikts pienākums masu saziņas līdzekļiem, publiskojot sabiedriskās domas aptauju rezultātus par politisko organizāciju, politisko organizāciju apvienību vai atsevišķu deputātu kandidātu popularitāti, norādīt informāciju saskaņā ar Eiropas Padomes Ministru komitejas rekomendāciju Nr. (99)15 „Par pasākumiem saistībā ar priekšvēlēšanu kampaņu atspoguļošanu medijos”. Šādas informācijas atspoguļošana sniedz sabiedrībai pietiekamu informāciju, lai spētu izvērtēt aptaujas objektivitāti un mazina vēlētāja maldināšanas risku, publiskojot aptaujas pēdējās nedēļās pirms vēlēšanām; 

7) noteikts pienākums Partiju priekšvēlēšanu aģitācijā izmantotajiem drukātajiem priekšvēlēšanu aģitācijas materiāliem norādīt attiecīgā priekšvēlēšanu aģitācijas materiāla izgatavotāju, kas atvieglo Korupcijas novēršanas un apkarošanas biroja veicamos kontroles pasākumus;

8) noteikts, ka tiek publiskota masu saziņas līdzekļu sniegtā informācija par paredzamo priekšvēlēšanu aģitācijas materiālu izvietošanu, kas nodrošinās pilnvērtīgāku sabiedrības kontroli pār aģitācijas izvietošanu masu saziņas līdzekļos un iespēju sabiedrībai šos procesus ietekmēt, vēršoties ar sūdzībām par iespējamiem priekšvēlēšanu aģitācijas noteikumu pārkāpumiem Korupcijas novēršanas un apkarošanas birojā vai Nacionālajā radio un televīzijas padomē;

9) noteikts pienākums masu saziņas līdzekļiem izvietotos priekšvēlēšanu aģitācijas materiālu paraugus un informāciju par to izvietošanu uzglabāt ne mazāk kā sešus mēnešus pēc vēlēšanu dienas, kas ļauj Radio un televīzijas padomei un Korupcijas novēršanas un apkarošanas birojam pilnvērtīgi veikt to kontroles funkcijas.

10) precizēta ar politiskajām partijām nesaistītu personu definīcija, nosakot, ka gadījumā, ja starp aģitācijas veicēju un politisko partiju tiek konstatēta finansiāla vai organizatoriska saikne, šīs personas priekšvēlēšanu izdevumi ieskaitāmi attiecīgās partijas priekšvēlēšanu izdevumos, tādējādi tiek mazināta iespēja izmantot „trešās personas” kā veidu, lai apietu likumā noteikto priekšvēlēšanu izdevuma apjoma ierobežojumu, kā arī izvairītos no kontroles;

11) paredzēta atbildība masu saziņas līdzekļiem par aģitācijas noteikumu pārkāpumiem, kas nodrošina likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām” ietverto tiesību normu ievērošanu;

12) precizētas normas, kas attiecas uz gadījumiem, kad ir izsludinātas ārkārtas vēlēšanas;

13) precizētas tiesību normas, kas noteic laika periodu, kad Latvijas Radio un Latvijas Televīzijas darbiniekiem, aizliegts raidījumos aģitēt par vai pret deputātu kandidātiem vai deputātu kandidātu sarakstiem un vadīt Latvijas Radio un Latvijas Televīzijas raidījumus, gatavot komentārus, intervijas un reportāžas, lai saskaņotu šo regulējumu Pilsētas domes, novada domes un pagasta padomes vēlēšanu likumu.

14) ņemot vērā to, ka Latvijas radio un televīzijas padome neslēdz līgumus par ārvalstu programmu retranslāciju Latvijā, precizēts likuma „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms pašvaldību vēlēšanām” 15. pants.

	 4. Cita informācija


	Likumprojektu izstrādājusi darba grupa, kas izveidota ar tieslietu ministra 2009.gada 28. janvāra rīkojumu Nr.1-1/23 „Par darba grupu normatīvo aktu projektu politisko partiju finansēšanas no valsts budžeta nodrošināšanai un ētikas vadlīniju izstrādei”.
Likumprojekts skatāms vienlaikus ar likumprojektu „Grozījums Politisko partiju likumā”, likumprojektu „Grozījumi likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms Saeimas vēlēšanām un Eiropas Parlamenta vēlēšanām””, likumprojektu „Grozījumi Latvijas Administratīvo pārkāpumu kodeksā”, likumprojektu „Grozījumi Korupcijas novēršanas un apkarošanas biroja likumā”, likumprojektu „Grozījums likumā „Par iedzīvotāju ienākuma nodokli”” un likumprojektu „Grozījumi Politisko organizāciju (partiju) finansēšanas likumā”.

	II. Kāda var būt normatīvā akta ietekme uz
sabiedrības un tautsaimniecības attīstību

	 1. Vispārēja ietekme uz sabiedrības un tautsaimniecības pārmaiņām
	Sabiedrība tiks plašāk iesaistīta politiskajos procesos, tiks veicināta iespēja vēlētājam izdarīt objektīvu izvēli par labu kādai politiskajai partijai un iegūt nepieciešamo informāciju.

	 2. Ekonomiskā ietekme:

2.1. makroekonomiskā vide;

2.2. preču un pakalpojumu ražošanas apjoms un kvalitāte;

2.3. cenas;

2.4. eksporta un importa apjoms;

2.5. konkurences apstākļi;

2.6. jauninājumi un pētījumi;

2.7. augstāka resursu izmantošanas efektivitāte
	 Nav attiecināms



	 3. Ietekme uz uzņēmējdarbības vidi, administratīvajām procedūrām un administratīvo slogu komersantiem, pašnodarbinātajām personām, zemnieku un zvejnieku saimniecībām 
	Nav attiecināms 


	 4. Ietekme uz administratīvajām procedūrām un administratīvo slogu fiziskām personām
	Nav attiecināms 

	 5. Sociālā ietekme:  

5.1. sociālās situācijas izmaiņas;

5.2. nodarbinātība 
	1) normatīvais akts veicinās sabiedrības iespējas kontrolēt priekšvēlēšanu aģitācijas tiesiskumu, izdarīt objektīvu izvēli par labu kādam politiskajam spēkam un stiprinās demokrātiju;

2) nav attiecināms.

	 6. Ietekme uz vidi:

6.1. dabas resursu lietošana;

6.2. ietekme uz piesārņojošo vielu emisiju vidē;

6.3. darbības radītie atkritumi;

6.4. ķīmisko vielu produktu ražošana;

6.5. ietekme uz īpaši aizsargājamām sugām vai biotopiem;

6.6. ietekme uz īpaši aizsargājamām teritorijām;

6.7. cita veida piesārņojuma emisija vidē 
	 Nav attiecināms

	 7. Cita ietekme
	 Nav attiecināms

	III. Kāda var būt normatīvā akta ietekme uz
valsts budžetu un pašvaldību budžetiem

	  
	 (tūkst. latu)

	Rādītāji
	2009
	Turpmākie trīs gadi

	
	
	2010
	2011
	2012

	1
	2
	3
	4
	5

	 1. Izmaiņas budžeta ieņēmumos:

1.1. valsts pamatbudžets, tajā skaitā iestāžu ieņēmumi no maksas pakalpojumiem un citi pašu ieņēmumi;

1.2. speciālais budžets;

1.3. pašvaldību budžets 
	0
	0
	0
	0

	 2. Izmaiņas budžeta izdevumos:

2.1. valsts pamatbudžets,

tajā skaitā iestāžu ieņēmumi no maksas pakalpojumiem un citi pašu ieņēmumi;

2.2. speciālais budžets;

2.3. pašvaldību budžets  
	0

	0

	0

	0


	 3. Finansiālā ietekme:

3.1. valsts pamatbudžets,

tajā skaitā iestāžu ieņēmumi no maksas pakalpojumiem un citi pašu ieņēmumi;

3.2. speciālais budžets;

3.3. pašvaldību budžets  
	0
	0
	0 
	0 

	 4. Prognozējamie kompensējošie pasākumi papildu izdevumu finansēšanai  
	 Nav attiecināms
	Nav attiecināms
	Nav attiecināms
	Nav attiecināms

	 5. Detalizēts ieņēmumu un izdevumu aprēķins (ja nepieciešams, detalizētu ieņēmumu un izdevumu aprēķinu var pievienot anotācijas pielikumā)

	Nav attiecināms
	Nav attiecināms
	Nav attiecināms
	Nav attiecināms

	 6. Cita informācija 
	Nav attiecināms

	IV. Kāda var būt normatīvā akta ietekme uz
spēkā esošo tiesību normu sistēmu

	 1. Kādi normatīvie akti (likumi un Ministru kabineta noteikumi) papildus jāizdod un vai ir sagatavoti to projekti, to būtība, kā arī ministrija, kura ir atbildīga par tā sagatavošanu. Par Ministru kabineta noteikumiem (arī tiem, kuru izdošana ir paredzēta izstrādātajā likumprojektā) – norāda to izdošanas mērķi un galvenos satura punktus, kā arī termiņu, kādā paredzēts šos noteikumus izstrādāt 
	Likumprojekts skatāms vienlaikus ar likumprojektu „Grozījums Politisko partiju likumā”, likumprojektu „Grozījumi Politisko organizāciju (partiju) finansēšanas likumā, likumprojektu „Grozījumi likumā „Par priekšvēlēšanu aģitāciju pirms Saeimas vēlēšanām un Eiropas Parlamenta vēlēšanām””, likumprojektu „Grozījumi Latvijas Administratīvo pārkāpumu kodeksā”, likumprojektu „Grozījumi Korupcijas novēršanas un apkarošanas biroja likumā” un likumprojektu „Grozījums likumā „Par iedzīvotāju ienākuma nodokli””



	 2. Cita informācija
	Nav attiecināms

	V. Kādām Latvijas starptautiskajām saistībām
atbilst normatīvais akts

	 1. Saistības pret Eiropas Savienību
	Nav attiecināms

	 2. Saistības pret citām valstīm un starptautiskajām institūcijām un organizācijām
	Nav attiecināms 

	 3. Saistības, kas izriet no Latvijai saistošajiem divpusējiem un daudzpusējiem starptautiskajiem līgumiem 
	Nav attiecināms

	 4. Atbilstības izvērtējums                                                                            

1.tabula

	 Attiecīgo Eiropas Savienības tiesību aktu veids (piemēram, Eiropas Kopienas dibināšanas līgums, direktīva, regula, lēmums, vadlīnijas, rekomendācijas), nosaukums, datums un numurs, kuru prasības tiek pārņemtas vai ieviestas ar normatīvo aktu
	Nav attiecināms

	2.tabula

	Eiropas Savienības tiesību akts un attiecīgā panta Nr. (uzskaitot katru direktīvas vienību – pantu, daļu, punktu, apakšpunktu)
	Latvijas normatīvā akta projekta norma, kas pārņem katru šīs tabulas 1.ailē norādīto direktīvas vienību (uzskaitot visu normatīvā akta projekta vienību Nr.)
	Komentāri

	Nav attiecināms
	 
	

	 5. Saistības sniegt paziņojumu Eiropas Savienības institūcijām atbilstoši normatīvajiem aktiem, kas regulē informācijas sniegšanu par tehnisko noteikumu, valsts atbalsta sniegšanas un finanšu noteikumu projektiem
	Nav attiecināms

	 6. Cita informācija
	Nav attiecināms

	 VI. Kādas konsultācijas notikušas, sagatavojot normatīvā akta projektu

	 1. Ar kurām pilsoniskās sabiedrības un sociālo partneru organizācijām un citām iesaistītajām institūcijām konsultācijas ir notikušas
	Notikušas konsultācijas ar Sabiedrību par atklātību „Delna”, Sabiedriskās politikas centru PROVIDUS un Nacionālo radio un televīzijas padomi.

	 2. Kāda ir šo pilsoniskās sabiedrības un sociālo partneru organizāciju un citu iesaistīto institūciju pozīcija (atbalsta, iestrādāti to iesniegtie priekšlikumi, mainīts formulējums to interesēs, neatbalsta)
	Atbalsta likumprojekta pieņemšanu

	 3. Kāds konsultāciju veids un sabiedrības informēšanas pasākumi ir izmantoti
	Nav izmantoti

	 4. Konsultācijas ar ekspertiem
	Nav attiecināms

	 5. Cita informācija
	Nav attiecināms

	 VII. Kā tiks nodrošināta normatīvā akta izpilde

	 1. Kā tiks nodrošināta normatīvā akta izpilde no valsts un pašvaldību puses – vai tiek radītas jaunas valsts institūcijas vai paplašinātas esošo institūciju funkcijas
	Normatīvā akta izpildi nodrošinās Korupcijas novēršanas un apkarošanas birojs un Nacionālā radio un televīzijas padome savas kompetences ietvaros, jaunas valsts institūcijas radītas netiek. 

	 2. Kā sabiedrība tiks informēta par normatīvā akta ieviešanu
	Saskaņā ar likuma „Par likumu un citu Saeimas, Valsts prezidenta un Ministru kabineta pieņemto aktu izsludināšanas, publicēšanas, spēkā stāšanās kārtību un spēkā esamību” 2.panta pirmajai daļai normatīvais akts tiks publicēts oficiālajā laikrakstā „Latvijas Vēstnesis”. Informācija par normatīvā akta ieviešanu tiks ievietota informācijas sistēmā NAIS un bezmaksas datu bāzē www.likumi.lv. 

	 3. Kā indivīds var aizstāvēt savas tiesības, ja normatīvais akts viņu ierobežo
	Indivīds savas tiesības var aizstāvēt Administratīvā procesa likumā noteiktajā kārtībā

	 4. Cita informācija
	Nav attiecināms
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